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Auf die Satzung Uber Erlaubnisse und Gebuhren fir Sondernutzungen an 6ffentlichen StraBen im Gebiet der

Stadt vom 25.07.2019 (Sondernutzungssatzung) wird verwiesen.
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I Geltungsbereich des Gestaltungsleitfadens
B Gastronomiestandorte 2018



ANLASS UND ZIEL

Erftstadt-Liblar besteht aus zwei Siedlungsbereichen, einem
historischen Kern und einer stidwestlichen Siedlungserweite-
rung, die mit dem Bergbau entstanden ist. Am duB3eren Rand
dieser Erweiterung sollte ein zentraler Versorgungsbereich
entwickelt werden, und so wurde 1978 das Erftstadt-Center
gebaut. In das damals moderne Dienstleistungszentrum wur-
den das Rathaus, ein Einkaufszentrum mit heute rund 40 Ge-
schaften, 3 Gaststatten und ein Hallenbad integriert.

Wie viele Stadtteilzentren leidet auch das Erftstadt-Center
unter den Folgen des Strukturwandels im Einzelhandel, ver-
bunden mit demografischen Veranderungen. Zunehmender
Leerstand, eine Verlagerung zum niedrigpreisigen Warenseg-
ment, Investitionsstau und mangelnde Aufenthaltsqualitat
kennzeichnen heute das Stadtteilzentrum.

Schon im "Integrierten Handlungskonzept Erftstadt-Liblar"
aus dem Jahr 2009 wurde fir das Versorgungszentrum aus
den 70er Jahren dringender Handlungsbedarf gesehen. Wei-
tere Untersuchungen und Konzepte mindeten schlieBlich im
"Masterplan Erftstadt-Liblar" (2016). Das Erftstadt-Center ist
hier neben der Carl-Schurz-StraBe einer von zwei Schwer-
punktbereichen.

Seit dem Frihjahr 2019 ist der fuBlaufige Bereich rund um
das Erftstadt-Center neu gestaltet. Erganzend ist auch pri-
vates Engagement gefragt. Werbung und AuBenterrassen
bestimmen im Ubergangsbereich zwischen "&ffentlich" und
"privat" entscheidend die Aufenthaltsqualitat und das Ein-
kaufserlebnis.

Ziel dieses Gestaltungsleitfadens ist es nun, den ansassigen
Geschaften und Gastronomiebetrieben eine Orientierungshil-
fe fur den Umgang mit Werbeelementen und AuBengastro-
nomie an die Hand zu geben. Gute Gestaltung lockt Kund-
schaft an und ladt zum Verweilen ein, ein Gewinn fur alle.
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ANLASS UND ZIEL
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Ansprechende Warenprasentation.
Dezente Warenauslage.
Schlichte hochwertige Warenstander.

4 Verkauf von der Palette und dichtes
Nebeneinander ganz unterschiedlicher Artikel.

5 Warenprasentation gegenlber
dem zugeordneten Geschaft.



WERBUNG VOR DEM GEBAUDE

WARENPRASENTATION

Warenstander vor den Geschéaften sind ein beliebtes Mittel,
um potentielle Kundschaft zum Stehenbleiben und Kaufen zu
animieren. Sie konnen Atmosphare und Image einer Einkaufs-
zone in jede Richtung beeinflussen und entscheiden mit dari-
ber, ob sie "hochwertig" oder eher "billig" erscheint.

Auf eine Aneinanderreihung von Warenauslagen, optisch
aufdringlich angebotene Sonderangebotsware, mobile Wa-
renstander aus Kunststoff und Verkaufsdisplays der Hersteller
trifft man auch im Bereich des Erftstadt-Centers. Immer wie-
der unterbrechen groB3flachige Warenauslagen den Weg und
den Blick. Erst recht, wenn sie in zwei Reihen hintereinan-
der oder mit einer "Gasse" zum Durchlaufen arrangiert sind.
Die Verkaufsflache wird gerne dauerhaft in den ¢ffentlichen
Raum ausgedehnt. Dabei scheint sich unter den Geschéaften
eine Art Wettbewerb zu entwickeln.

Ziel muss es sein, den offentlichen Raum rund um das
Erftstadt-Center auch Uber einen zurlickhaltenderen Umgang
mit Warenprasentationen attraktiver zu machen. Das schafft
Platz und beruhigt das Auge. Wenn es gelingt, Waren auf
einer begrenzten Flache anspruchsvoll darzubieten, auf Pra-
sentationsmobeln, die zum Stil des Ladens passen, kann das
nicht nur StraBen und Platze beleben, sondern auch dem Ein-
zelhandel zugute kommen.
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WERBUNG VOR DEM GEBAUDE

Ausgewahltes Warensortiment,
ansprechend und nur direkt vor dem
Geschéft préasentiert. Es gilt: Qualitat
vor Quantitat!

Warentrédger aus einer gestalterischen
Produktfamilie.

1,5 m2 Verkaufsflache je Meter
Ladenfront, max. 1,5 m tief (a) tiber
héchstens 50% der Ladenfront (b).

Abstand zu GebéaudeauBenecken 0,5 m.

Witterungsschutz nur durch Vordécher
oder Markisen.

X

X
X

Verkauf von der Palette, "Lagerung"
statt "Prdsentation”.

Zusatzliche Sonnenschirme.

Restwaren oder Sonderposten in
groBen Mengen, prédsentationsun-
wdrdige Waren, W(ihltische.

Grelle Farben und Ausleuchtung.

Teppiche und Kunstrasen als Unter-
grund.
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Ansprechender Werbetrager
in der Gastronomie.

2 UbergroBes Werbeelement.
3 Stérende Werbefahnen.

4 Zu viele mobile Werbetrager
auf engem Raum.

Hochwertiger Aufsteller
unmittelbar vor dem Geschaft.
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WERBUNG VOR DEM GEBAUDE

MOBILE WERBETRAGER

Aus den EinkaufsstraBen sind Schilder, Fahnen oder ganze
Objekte als mobile Werbetrdger nicht mehr wegzudenken.
Sie werden aber zunehmend zum Problem, auch rund um das
Erftstadt-Center. Hohe Dichte und aufdringliche Gestaltung
empfinden Passant_innen haufig als unangenehm. Es ent-
steht schnell ein minderwertiger Eindruck. Selbst gut gestal-
tete Schaufensterfronten werden manchmal durch soge-
nannte "Kundenstopper" verdeckt. Werbetrager kénnen da-
riber hinaus insbesondere fir Menschen mit Mobilitatsein-
schrankung oder Eltern mit Kinderwagen ein regelrechtes
Hindernis sein.

Ziel sollte es sein, die mobilen Werbetrédger im Bereich des
Erftstadt-Centers in Qualitat und Quantitat auf ein vertretba-
res MaR zu reduzieren, auch mit Blick auf die Barrierefreiheit.
Sie sollten gestalterisch auf die Umgebung abgestimmt sein,
nur unmittelbar vor dem beworbenen Geschéaft stehen und
auf einen Werbetrager pro Laden beschrankt werden.

Werbefahnen und Uberdimensionierte Dekorationselemen-
te wie "Eistlten" oder "Plastikhandys" sind im 6ffentlichen
Raum besonders stérend und sollten nicht eingesetzt werden.
Grundsatzlich vermieden werden sollten auch grelle Farben,
billig wirkende Materialien und reine Produktwerbung.

Maximal ein Aufsteller in einem 1,5 m
breiten Streifen (a) unmittelbar vor
dem Geschéft, max. GréBe: DIN AT.

Hochwertige Materialien wie Alu-
minium, Holz und Schiefer.

Abstand zu GebdudeauBenecken 0,5 m,
nicht vor Pflanzktbeln.

Temporére Aufstellung (tage- oder
stundenweise) mit zeitlich begrenzten
Angeboten.

Keine Fremdwerbung.

Mobile Werbefahnen aller Art.

UbergroBe Dekorationselemente wie
,Eistiten” und aufblasbare oder sich
drehende Werbeeleemente.

Fest verankerte oder angekettete
Werbetréger.

Grelle Farben.

Abgenutzte, verblichene Werbetréger,
Rechtschreibfehler.
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Einladender Sitzbereich in Rattan-
Optik mit Stthlen und "Sofas".

2 Billig wirkende Sitzmébel aus
Kunststoff, Typ "Monobloc".

Qualitativ hochwertiger Stehtisch.

Ansprechende Sitzplatze in
Aluminium-Holz-Optik.
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AUSSENGASTRONOMIE
TISCHE UND STUHLE

Eine ansprechende und hochwertige Méblierung von Café-
und Restaurantterrassen kann wesentlich dazu beitragen, die
Aufenthaltsqualitdt und -dauer im Erftstadt-Center zu erho-
hen. Kaum etwas wirkt weniger einladend als eine bunt ge-
mischte Moblierung von minderer Qualitat.

Bei der Moblierung von AuBenbereichen ist es empfehlens-
wert, ein schlichtes Design sowie hochwertige Materialien in
Stahl-, Aluminium-, Holz- oder Rattan-Optik zu wahlen. Da-
bei sollten zurlickhaltende Farben wie Anthrazit, Schwarz,
Beige oder auch Aluminium- und Holzténe gewahlt werden.
Leuchtende und unharmonische Farben sowie eine Mischung
aus unterschiedlichen Materialien und Konstruktionen sind
ungunstig. Aufmerksamkeit verdienen auch Decken, Tischde-
cken, Kissen und Dekorationselemente. Sie sollten sich farb-
lich an der Moblierung und an den Sonnenschirmen orientie-
ren. Auf auffallige Produktwerbung sollte verzichtet werden.

Bei der Moblierung ist darauf zu achten, dass Gaststatten in
raumlich zusammenhadngenden Bereichen sich untereinander
abstimmen. Hier werden Tische und Stuhle aus einem Anbie-
terprogramm empfohlen. Insbesondere die in Spritzgussferti-
gung hergestellten Kunststoffmobel (Monoblocs) wirken we-
nig hochwertig und sollten nicht zum Einsatz kommen.

Fur Rettungs- und Feuerwehrfahrzeuge ist eine ausreichende
Durchfahrtsbreite sicherzustellen.

iy
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Einheitliches Md&blierungskonzept
fur rdumlich zusammenhéangende
Bereiche.

Hochwertige Materialien in Stahl-,
Aluminium-, Holz- oder Rattan-Optik.

Barhocker, Stehtische und Sitzmébel
aus demselben Anbieterprogramm.

Zurlckhaltende Farben: z.B. Anthrazit,
Schwarz, Beige sowie Aluminium- und
Holzténe.

Sitzkissen und Tischdecken sollten sich
farblich an der Méblierung und an den
Sonnenschirmen orientieren.

Schlichtes, zurlickhaltendes Design.

X Ein Mix aus unterschiedlichen
Materialien und Konstruktionen.

X Billig wirkende Kunststoffmébel.
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Auf die Méblierung
abgestimmte Sonnenschirme.

3 und 4 Sonnenschirme mit
auffalliger Werbung.
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AUSSENGASTRONOMIE
SONNENSCHIRME

Sonnenschirme auf AuBenterrassen sind weithin sichtbare
Elemente im offentlichen Raum. Mehr als andere Elemente
machen sie auf eine Gaststatte aufmerksam und haben damit
neben Sonnen- und Regenschutz auch eine werbende Funk-
tion. Sie haben groBen Einfluss auf das Erscheinungsbild von
StraBen und Platzen. Sind die Sonnenschirme in Farbe, GréBe
und Material ansprechend gestaltet, konnen sie zu einem ins-
gesamt einladenden Stadtraum beitragen. Sind sie zu sperrig,
zu bunt oder mit auffalliger Fremdwerbung bedruckt, wirkt
der AuBenraum schnell Uberfrachtet und unharmonisch. Da-
riber hinaus kédnnen unglnstig positionierte Sonnenschirme
die FuBganger_innen sowie Zulieferer und vor allem die Feu-
erwehr in ihrer Bewegungsfreiheit einschranken.

Sonnenschirme sind mdglichst in rechteckiger Form und in
Farben zu wahlen, die zu der gebauten Umgebung passen.
Am Rand kann dezent der Name des Betriebes aufgedruckt
sein. Grelle, glanzende oder reflektierende Farben sind ge-
nauso ungunstig wie aufféllige Produktwerbung. Fir raum-
lich zusammenhdngende AuBenterrassen unterschiedlicher
Betriebe werden aufeinander abgestimmte Schirme empfoh-
len. Sie sollten grundsatzlich nicht in den Bewegungsbereich
der FuBganger_innen hineinreichen.

Ideal ist die Verankerung der Schirme in Bodenhulsen, die
in Absprache mit der Stadt moglich ist. GroBe oberirdische
Schirmstander storen die Bewegungsfreiheit von Gasten und
FuBganger_innen und kénnen zu Stolperfallen werden.

Maogliche Farben: Sand, Grau, Bordeauxrot.
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AUSSENGASTRONOMIE

Einfarbige rechteckige Textilschirme in
passenden Farben bis zu einer GréBe
von 4 x4 m (a).

Einheitliche Schirme in rdumlich
zusammenhdngenden Bereichen.

Betriebsname nur dezent und am
seitlichen Rand.

Verankerung in Bodenhilsen
(in Abstimmung mit der Stadt).

Heizstrahler nur unaufféllig integriert.

X Ampelschirme und Zelte aller Art.

X Grelle, glénzende oder reflektierende
Farben, Signal- oder Primérfarben.

X Aufféllige Produktwerbung, z.B. von
Getrdnkepartnern.

X Oberirdische Schirmstander.

X Sonnenschirme, die Uber den geneh-
migten AulBenbereich hinausragen.

X Verschmutze und verblichene Schirme.
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Terrassenbegrenzung mit
hochwertigen PflanzgefaBen.

2 Weitgehend geschlossene Abtrennung
mit auffalliger Werbung.

Glaserner Windscreen ohne
optische Trennwirkung.

4 Terrassenbegrenzung mit Kunstrasenteppich

12
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AUSSENGASTRONOMIE

AUSSENGASTRONOMIE
ABGRENZUNGEN

AuBenterrassen werden in Mitteleuropa auch auBerhalb der
warmen Jahreszeit immer beliebter. DrauBen sitzen, sehen
und gesehen werden, das macht den Reiz von StraBBencafés
aus und gehort zu einem lebendigen 6ffentlichen Raum. Nicht
selten werden die AuBenbereiche gastronomischer Betriebe
gegenlber Nachbarterrassen und dem o6ffentlichen Raum
bewusst abgegrenzt. Das wirkt einer offenen und kommuni-
kativen Atmosphédre entgegen, kann die Bewegungsfreiheit _

. . ) . . verglaste ,Wande” als Windschutz,
einschranken und den Gesamteindruck des Stadtbildes sto- . .

_ filigran konstruiert und max. 1,5 m

ren. Auch auffallige Produktwerbung auf den Abgrenzungs- hoch (a).
elementen und ein ungepflegter Zustand beeintrachtigen das
StraBenbild und nicht zuletzt den wirtschaftlichen Erfolg des
Gastronomiebetriebs.

Naturliche Abgrenzungen mit Pflanz-
gefaBen.

Runde oder rechteckige Pflanzgefél3e
in Anthrazit aus Metall, Eternit sowie
hochwertigem Kunststoff oder Beton.

Sofern gewtinscht, weitgehend

Abgrenzung héchstens partiell und mit
Bezug zu den Tischgruppen.

Abgrenzungen von AuBenterrassen sollten sparsam erfolgen, m

mdglichst offen gestaltet sein und zur Mdéblierung passen. Es X Geschlossene oder offene Zelte.
eignen sich "naturliche Abgrenzungen" mit PflanzgefaBen
aus Eternit, Metall, hochwertigem Beton oder Kunststoff. Ist
ein Windschutz erforderlich, kdnnen transparente Elemente

aufgestellt werden. Begrenzungselemente, die einen freien
Blick verhindern, sind ungiinstig. X Als Werbetrédger genutzte Terrassen-
abtrennungen.

X Abgrenzung durch Podeste, Zdune,
Teppiche und Kunstrasen.

X PflanzgefaBe aus Waschbeton o. 4.

Auch Bodenbeldge wie Kunstrasen und Podeste nehmen
StraBen- und Platzraumen die GroBzugigkeit. Erst die sanften
Ubergange zwischen "6ffentlich" und "privat" machen au-
tofreie Zonen und Platze zu beliebten Aufenthaltsorten. Die
Gestaltung des AuBenraumes sollte immer mit dem Erschei-
nungsbild des Gebdudes und seiner Umgebung harmonieren.
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GASTRONOMIE
PLATZ AM SCH
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GASTRONOMIESTANDORTE

GASTRONOMIE
PLATZ AM RATHAUS
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HINWEIS
Um die Vielfalt im Bereich der Geschlechter und Geschlechtsidentitaten auszudrticken, wird der Gender Gap "_" verwendet.

Dieser soll verdeutlichen, dass alle Geschlechtsidentitaten einbezogen sind.
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